INFORMAÇÕES COMPLEMENTARES
A Figura 3 apresenta os itens utilizados em cada construto.

	[bookmark: _Hlk7369473]ANTES DE ENTRAR NA LOJA

	Tendência do Prazer de Comprar - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)

	PC1. Uma das minhas atividades favoritas é fazer compras.

	PC2. Meu passatempo de lazer predileto é fazer compras.

	PC3. Fazer compras é um desperdício de tempo.

	Tendência Planejamento pré-Compra - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)

	PP1. É normal antes de entrar numa loja, reunir informações sobre ofertas (promoções) para os clientes.

	PP2. Tenho o hábito de planejar minhas compras conforme as ofertas disponiveis pela loja (preço e promoção).

	PP3. Não planejo minhas compras com antecedência.

	AO SAIR DA LOJA

	Incentivo à Compra - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)

	IC1. Realizei compras que não estavam planejadas,em função de uma série de insistências repentinas ocorridas hoje nesta compra.

	IC2. Mesmo que não estivessem na minha lista de compras, acabei vendo uma série de coisas que eu queria comprar.

	IC3. Hoje, em nenhum momento, me deparei com um forte desejo de comprar o que não estava planejado. (IR)

	Afeto Positivo - Watson, Clark e Tellegen (1988)

	AP1. Fiquei entusiasmado(a) com a experiência de compras que tive hoje. 

	AP2. Enquanto fazia compras hoje,  fiquei entusiasmado(a).

	AP3. Durante as compras que realizei hoje, fiquei muito feliz.

	Afeto Negativo - Watson, Clark e Tellegen (1988)

	AN1. Fiquei entediado(a) com a experiência de compras que tive hoje. 

	AN2. Enquanto fazia estas compras hoje, fiquei apático(a).

	AN3. Hoje, durante minhas compras, fiquei chateado(a) 

	Tendência de Comprar por Impulso - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)

	CI1. Quando faço compras, é normal comprar coisas que não pretendia comprar.

	CI2. Sou uma pessoa que faz compras sem planejar.

	CI3. Quando compro espontaneamente, acho divertido.

	Motivação de Compra Hedônica - Lopes et al. (2010), Hernandez (2009)

	VH1. Eu me diverti fazendo esta compra.

	VH2. Esta compra eu fiz porque quis e não por obrigação.

	VH3. O tempo gasto fazendo compras foi muito mais agradável, comparando com outras coisas que poderia ter feito.

	VH4. Enquanto estive na loja, esqueci os meus problemas.

	VH5. Fazer esta compra foi uma verdadeira distração para mim.

	VH6. Estar nesta loja foi um jeito muito agradável de passar o tempo. 

	VH7. A busca por este produto me deu um enorme prazer.

	VH8. Eu gostei de ficar olhando os novos lançamentos.

	VH9. Eu gostei da compra que fiz, independentemente do produto que comprei.

	VH10. Eu me senti feliz fazendo esta compra, principalmente porque não tinha pressa.

	VH11. Senti um espírito de aventura enquanto fazia esta compra.

	Motivação de Compra Utilitária - Lopes et al. (2010), Hernandez (2009)

	VU1. Ao fazer esta compra, fui eficiente.

	VU2. Para fazer esta compra, gastei apenas o tempo necessário.

	VU3. Eu fiz esta compra com rapidez.

	VU4. Fazer esta compra foi como cumprir uma obrigação.

	VU5. Foi fácil fazer esta compra porque eu já sabia exatamente o que queria comprar.

	VU6. O preço pago pela compra compensou o tempo gasto.

	VU7. Fiz essa compra porque não encontrei o que necessitava.

	VU8. Causou-me desapontamento não encontrar o que necessitava.

	Compra por Impulso - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)

	Não comprei nenhum produto que eu não havia planejado (_1_)  (_2_)  (_3_)  (_4_)  (_5_)  (_6_)  (_7_)  Comprei vários produtos que eu não havia planejado comprar


Figura 3 – Composição das Escalas e Medidas
Fonte: elaborada pelo autor (2019).


Tabela 1 – Características Demográficas da Amostra
	Característica
	Frequências
	%

	Gênero (sexo)
	Masculino = 197
Feminino = 304
	39,3
60,7

	Idade (anos)
	Abaixo de 24 = 79
25 – 29 = 87
30 – 34 = 82
35 – 44 = 130
45 – 54 = 72
55 – 65 = 35
65 ou mais = 16 
	15,8
17,4
16,4
25,9
14,4
6,9
3,2

	Estado Civil
	Solteiro(a) = 142
Casado(a) = 297
Divorciado(a) = 20
Viúvo(a) = 9
Outros = 33
	28,3
59,3
4,0
1,8
6,6

	Grau de Escolaridade
	Analfabeto/Fundamental I incompleto (NA) - 8    
Fundamental I completo/Fundamental II incompleto (F1) - 27    
Fundamental II completo/Médio incompleto (F2) - 39     
Médio completo/Superior incompleto (MD) - 271         
Superior completo (SP) – 156
	1,6
5,4
7,8
54,1
31,1

	Composição Familiar (Pessoas)
	1 = 38
2 = 109
3 = 156
4 = 132
5 = 47
mais de 5 = 19
	7,6
21,8
31,1
26,3
9,4
3,8

	Renda Familiar (valor por pessoa)
	A – R$ 20.888,00 (2 pessoas)    
B1 – R$ 9.254,00 (43 pessoas)   
B2 – R$ 4.852,00 (135 pessoas)   
C1 – R$ 2.705,00 (152 pessoas)   
C2 – R$ 1.625,00 (158 pessoas)      
D - E – R$ 768,00 (11 pessoas)
	0,4
8,6
27,0
30,3
31,5
2,2

	Frequência compras (Vezes aa)
	Abaixo de 12 = 269
13 – 48 = 64
49 – 96 = 67
97 ou mais = 101
	53,7
12,8
13,4
20,1

	Responsabilidade por compras
	Não sou a(o) Responsável pelas compras da minha casa (NR) – 44 pessoas
Responsável por Boa parte das compras da minha casa (RB) – 94 pessoas
Responsável por Grande parte das compras da minha casa (RG) – 87 pessoas
Responsável pela Menor parcela das compras da minha casa (RM) – 57 pessoas
Responsável por Todas as compras da minha casa (RT) - 219 pessoas
	8,8

18,8

17,3

11,4

43,7


Fonte: Dados da Pesquisa (2019)

Tabela 2 – Media das Variáveis da Tendência do Prazer de Comprar
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Tendência do Prazer de Comprar - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)
	
	
	

	PC1. Uma das minhas atividades favoritas é fazer compras.
	3,19
	3,00
	1,499

	PC2. Meu passatempo de lazer predileto é fazer compras.
	2,46
	2,00
	1,421

	PC3. Fazer compras é um desperdício de tempo.
	4,30
	5,00
	1,084


Fonte: dados da Pesquisa (2019)

Tabela 3 – Media das Variáveis da Tendência do Planejamento Pré-Compra
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Tendência do Planejamento Pré-Compra - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)
	
	
	

	PP1. É normal, antes de entrar numa loja, reunir informações sobre ofertas (promoções) para os clientes.
	3,90
	5,00
	1,533

	PP2. Tenho o hábito de planejar minhas compras conforme as ofertas disponíveis pela loja (preço e promoção).
	3,06
	3,00
	1,499

	PP3. Não planejo minhas compras com antecedência.
	3,34
	3,00
	1,417


Fonte: dados da Pesquisa (2019)

Tabela 4 – Media das Variáveis do Incentivo à Compra
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Incentivo à Compra - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)
	
	
	

	IC1. Realizei compras que não estavam planejadas,em função de uma série de insistências repentinas ocorridas hoje nesta compra.
	2,65
	2,00
	1,597

	IC2. Mesmo que não estivessem na minha lista de compras, acabei vendo uma série de coisas que eu queria comprar.
	3,02
	3,00
	1,544

	IC3. Hoje, em nenhum momento, me deparei com um forte desejo de comprar o que não estava planejado. (IR)
	4,06
	5,00
	1,235


Fonte: dados da Pesquisa (2019)

Tabela 5 – Media das Variáveis do Afeto Positivo
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Afeto Positivo - Watson, Clark e Tellegen (1988)
	
	
	

	AP1. Fiquei entusiasmado(a) com a experiência de compras que tive hoje. 
	3,67
	4,00
	1,587

	AP2. Enquanto fazia compras hoje,  fiquei entusiasmado(a).
	2,97
	3,00
	1,451

	AP3. Durante as compras que realizei hoje, fiquei muito feliz.
	2,98
	3,00
	1,504


Fonte: dados da Pesquisa (2019)






Tabela 6 – Media das Variáveis do Afeto Negativo
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Afeto Negativo - Watson, Clark e Tellegen (1988)
	
	
	

	AN1. Fiquei entediado(a) com a experiência de compras que tive hoje. 
	1,70
	1,00
	1,244

	AN2. Enquanto fazia estas compras hoje, fiquei apático(a).
	1,60
	1,00
	1.026

	AN3. Hoje, durante minhas compras, fiquei chateado(a) 
	1,39
	1,00
	,838


Fonte: dados da Pesquisa (2019)

Tabela 7 – Media das Variáveis da Tendência de Comprar por Impulso
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Tendência de Comprar por Impulso - Bellini, Cardinali e Grandi (2017)
	
	
	

	CI1. Quando faço compras, é normal comprar coisas que não pretendia comprar.
	3,56
	4,00
	1,622

	CI2. Sou uma pessoa que faz compras sem planejar.AN2. Enquanto fazia estas compras hoje, fiquei apático(a).
	2,83
	3,00
	1,266

	CI3. Quando compro espontaneamente, acho divertido.
	2,98
	3,00
	1,516


Fonte: dados da Pesquisa (2019)

Tabela 8– Media das Variáveis da Motivação de Compra Hedônica.
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Motivação de Compra Hedônica - Lopes et al. (2010), Hernandez (2009)
	
	
	

	VH1. Eu me diverti fazendo esta compra.
	3,29
	4,00
	1,475

	VH2. Esta compra eu fiz porque quis e não por obrigação.
	3,54
	4,00
	1,426

	VH3. O tempo gasto fazendo compras foi muito mais agradável, comparando com outras coisas que poderia ter feito.
	2,75
	3,00
	1,413

	VH4. Enquanto estive na loja, esqueci os meus problemas.
	2,94
	3,00
	1,492

	VH5. Fazer esta compra foi uma verdadeira distração para mim.
	3,25
	3,00
	1,399

	VH6. Estar nesta loja foi um jeito muito agradável de passar o tempo. 
	3,04
	3,00
	1,440

	VH7. A busca por este produto me deu um enorme prazer.
	3,50
	4,00
	1,353

	VH8. Eu gostei de ficar olhando os novos lançamentos.
	3,26
	3,00
	1,60

	VH9. Eu gostei da compra que fiz, independentemente do produto que comprei.
	4,06
	4,00
	1,135

	VH10. Eu me senti feliz fazendo esta compra, principalmente porque não tinha pressa.
	3,19
	3,00
	1,468

	VH11. Senti um espírito de aventura enquanto fazia esta compra.
	2,05
	2,00
	1,183


Fonte: dados da Pesquisa (2019)


Tabela 9 – Media das Variáveis da Motivação de Compra Utilitária
	Construto/Variável
	Media
	Mediana
	Desvio Padrão

	Motivação de Compra Utilitária - Lopes et al. (2010), Hernandez (2009)
	
	
	

	VU1. Ao fazer esta compra, fui eficiente.
	4,16
	5,00
	1,130

	VU2. Para fazer esta compra gastei apenas o tempo necessário.
	2,49
	3,00
	1,387

	VU3. Eu fiz esta compra com rapidez.
	3,38
	3,00
	1,400

	VU4. Fazer esta compra foi como cumprir uma obrigação.
	2,55
	2,00
	1,413

	VU5. Foi fácil fazer esta compra porque eu já sabia exatamente o que queria comprar.
	3,42
	3,00
	1,327

	VU6. O preço pago pela compra compensou o tempo gasto.
	3,38
	3,00
	1,311

	VU7. Fiz essa compra porque não encontrei o que necessitava.
	3,71
	4,00
	1,529

	VU8. Causou-me desapontamento por não encontrar o que necessitava.
	2,02
	1,00
	1,545


Fonte: dados da Pesquisa (2019)
















	
	 Tabela 10 – Testes de homogeneidade, colinearidade e normalidade da amostra

	 
	 
	Teste de homogeneidade
	Teste de Colinearidade
	Teste de Normalidade

	Variável
	n
	
	
	Levene
	df1
	df2
	p-value
	Tolerância
	VIF
	Absoluto
	Positivo
	Negativo
	Kolmogorov-Smirnov Z
	p-value

	PC1
	501
	3,19
	1,50
	12,127
	3
	497
	,000
	,232
	4,301
	,174
	,134
	-,174
	3,885
	,000

	PC2
	501
	2,46
	1,42
	16,258
	3
	497
	,000
	,255
	3,929
	,228
	,228
	-,153
	5,109
	,000

	PC3
	501
	4,30
	1,08
	11,750
	3
	497
	,000
	,603
	1,658
	,369
	,260
	-,369
	8,262
	,000

	PP1
	501
	3,90
	1,53
	2,972
	3
	497
	,031
	,215
	4,646
	,336
	,237
	-,336
	7,527
	,000

	PP2
	501
	3,06
	1,50
	5,698
	3
	497
	,001
	,200
	4,995
	,165
	,143
	-,165
	3,697
	,000

	PP3
	501
	3,34
	1,42
	,218
	3
	497
	,884
	,504
	1,983
	,179
	,125
	-,179
	4,008
	,000

	IC1
	501
	2,65
	1,60
	5,417
	3
	497
	,001
	,518
	1,932
	,244
	,244
	-,151
	5,472
	,000

	IC2
	501
	3,02
	1,54
	11,644
	3
	497
	,000
	,447
	2,237
	,190
	,150
	-,190
	4,254
	,000

	IC3
	501
	4,06
	1,23
	2,950
	3
	497
	,032
	,523
	1,911
	,318
	,223
	-,318
	7,112
	,000

	AP1
	501
	3,67
	1,59
	1,548
	3
	497
	,201
	,173
	5,777
	,298
	,201
	-,298
	6,669
	,000

	AP2
	501
	2,97
	1,45
	4,409
	3
	497
	,004
	,161
	6,206
	,142
	,142
	-,142
	3,184
	,000

	AP3
	501
	2,98
	1,50
	3,125
	3
	497
	,026
	,424
	2,361
	,154
	,153
	-,154
	3,450
	,000

	AN1
	501
	1,70
	1,24
	3,805
	3
	497
	,010
	,420
	2,381
	,409
	,409
	-,286
	9,154
	,000

	AN2
	501
	1,60
	1,03
	5,414
	3
	497
	,001
	,593
	1,686
	,395
	,395
	-,280
	8,839
	,000

	AN3
	501
	1,39
	0,84
	8,832
	3
	497
	,000
	,404
	2,476
	,447
	,447
	-,320
	10,003
	,000

	CI1
	501
	3,56
	1,62
	13,365
	3
	497
	,000
	,679
	1,472
	,202
	,183
	-,202
	4,531
	,000

	CI2
	501
	2,83
	1,27
	2,000
	3
	497
	,113
	,692
	1,445
	,181
	,167
	-,181
	4,044
	,000

	CI3
	501
	2,98
	1,52
	5,221
	3
	497
	,001
	,617
	1,620
	,161
	,161
	-,157
	3,610
	,000

	VH1
	501
	3,29
	1,48
	1,028
	3
	497
	,380
	,509
	1,966
	,187
	,136
	-,187
	4,184
	,000

	VH2
	501
	3,54
	1,43
	6,587
	3
	497
	,000
	,549
	1,822
	,224
	,153
	-,224
	5,018
	,000

	VH3
	501
	2,75
	1,41
	5,914
	3
	497
	,001
	,427
	2,343
	,178
	,178
	-,126
	3,991
	,000

	VH4
	501
	2,94
	1,49
	11,059
	3
	497
	,000
	,363
	2,753
	,151
	,151
	-,150
	3,369
	,000

	VH5
	501
	3,25
	1,40
	6,028
	3
	497
	,000
	,302
	3,306
	,162
	,119
	-,162
	3,631
	,000

	VH6
	501
	3,04
	1,44
	2,514
	3
	497
	,058
	,261
	3,824
	,160
	,160
	-,153
	3,576
	,000

	VH7
	501
	3,50
	1,35
	6,785
	3
	497
	,000
	,350
	2,855
	,196
	,134
	-,196
	4,381
	,000

	VH8
	501
	3,26
	1,63
	5,181
	3
	497
	,002
	,371
	2,697
	,244
	,168
	-,244
	5,457
	,000

	VH9
	501
	4,06
	1,13
	2,355
	3
	497
	,071
	,526
	1,902
	,294
	,205
	-,294
	6,587
	,000

	VH10
	501
	3,19
	1,47
	2,377
	3
	497
	,069
	,472
	2,119
	,187
	,164
	-,187
	4,189
	,000

	VH11
	501
	2,05
	1,18
	9,875
	3
	497
	,000
	,703
	1,423
	,277
	,277
	-,188
	6,194
	,000

	VU1
	501
	4,16
	1,13
	4,946
	3
	497
	,002
	,754
	1,327
	,322
	,229
	-,322
	7,205
	,000

	VU2
	501
	2,49
	1,39
	4,752
	3
	497
	,003
	,167
	5,973
	,228
	,228
	-,147
	5,100
	,000

	VU3
	501
	3,38
	1,40
	5,584
	3
	497
	,001
	,163
	6,151
	,210
	,148
	-,210
	4,711
	,000

	VU4
	501
	2,55
	1,41
	13,723
	3
	497
	,000
	,650
	1,538
	,199
	,199
	-,136
	4,451
	,000

	VU5
	501
	3,42
	1,33
	6,994
	3
	497
	,000
	,574
	1,743
	,187
	,150
	-,187
	4,186
	,000

	VU6
	501
	3,38
	1,31
	6,638
	3
	497
	,000
	,739
	1,354
	,157
	,146
	-,157
	3,520
	,000

	VU7
	501
	3,71
	1,53
	12,990
	3
	497
	,000
	,373
	2,684
	,267
	,200
	-,267
	5,981
	,000

	VU8
	501
	2,02
	1,54
	17,661
	3
	497
	,000
	,385
	2,595
	,368
	,368
	-,255
	8,233
	,000

	CPI
	501
	4,59
	1,93
	10,677
	3
	497
	,000
	,634
	1,578
	,174
	,106
	-,174
	3,884
	,000


Fonte: dados da pesquisa (2019).
Tabela 11 – Validade Discriminante

	Construto
	AVE
	Raiz AVE
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. Afeto Negativo
	0,719
	0,848
	0,848
	 
	 
	 
	 
	 

	1. Afeto Positivo
	0,656
	0,810
	-0,267
	0,810
	 
	 
	 
	 

	1. Incentivo à Compra
	0,692
	0,832
	-0,152
	0,258
	0,832
	 
	 
	 

	1. Tendência de Comprar por Impulso
	0,593
	0,770
	-0,173
	0,242
	0,311
	0,770
	 
	 

	1. Tendência de Prazer em Comprar
	0,683
	0,826
	-0,247
	0,265
	0,470
	0,260
	0,826
	 

	1. Tendência de Planejamento Pré-Compra
	0,471
	0,686
	-0,097
	0,195
	0,155
	0,069
	0,055
	0,686


[bookmark: RANGE!B9]Fonte: dados da pesquisa (2019)
Nota 1- A diagonal em destaque apresenta a raiz quadrada da AVE do construto.
Nota 2- O construto Compra por Impulso foi eliminado desta análise por ser formativo.


Tabela 12 – Indicadores gerais do modelo
	Construto
	AVE
	Confiabilidade Composta
	r2
	
	Comunalidade

	Afeto Negativo
	0,719
	0,885
	 
	0,809
	0,719

	Afeto Positivo
	0,656
	0,849
	0,070
	0,742
	0,656

	Compra por Impulso
	 
	 
	0,028
	 
	1,000

	Incentivo à Compra
	0,692
	0,814
	0,135
	0,611
	0,692

	Tendência de Comprar por Impulso
	0,593
	0,729
	 
	0,790
	0,593

	Tendência de Prazer em Comprar
	0,683
	0,862
	 
	0,755
	0,683

	Tendência de Planejamento Pré-compra
	0,471
	0,723
	 
	0,635
	0,571


Fonte: dados da Pesquisa (2019)
Limites críticos: AVE ≥ 0,50; Confiabilidade Composta ≥0,60; Alfa de Crownbach ≥0,60 e comunalidade ≥0,50.




Tabela 13 – Análise das relações diretas do modelo estrutural.
	Hipóteses 
(relação esperada)
	Caminho Estrutural
	Carga original
	Média 501 repetições 
	Erro padrão
	Teste t
	p-value

	H1 (-)
	Tendência de Planejamento Pré-compra -> Compra por Impulso
	-0,167
	-0,176
	0,042
	3,940
	p<0,01

	H2 (+)
	Tendência de Prazer em Comprar -> Afeto Positivo
	0,265
	0,273
	0,044
	6,069
	p<0,01

	H3 (+)
	Tendência de Comprar por Impulso -> Incentivo à Compra
	0,257
	0,260
	0,048
	5,372
	p<0,01

	H4 (+)
	Incentivo à Compra -> Compra por Impulso
	0,052
	0,061
	0,042
	1,253
	n.s.

	H5 (+)
	Afeto Positivo -> Incentivo à Compra
	0,179
	0,179
	0,048
	3,767
	p<0,01

	H6 (-)
	Afeto Negativo -> Incentivo à Compra
	-0,060
	-0,069
	0,044
	1,352
	n.s.

	Compra por impulso r2 = 0,028
	
	
	
	
	


Fonte: dados da Pesquisa (2019).





















Figura 4 – Modelo proposto  Fonte: dados da Pesquisa (2019)


[image: ]
Tabela 14 – Indicadores de ajuste do modelo moderado (total)
	Construto
	AVE
	Confiabilidade Composta
	r2
	Alfa de Cronbach
	Comunalidade

	Afeto Negativo
	0,719
	0,885
	 
	0,809
	0,719

	Afeto Positivo
	0,658
	0,851
	0,224
	0,742
	0,658

	Compra por Impulso
	 
	 
	0,154
	 
	1,000

	Incentivo à Compra
	0,675
	0,799
	0,197
	0,611
	0,675

	Incentivo à Compra * Motivação de compra hedônica
	0,579
	0,968
	 
	0,972
	0,579

	Incentivo à Compra * Motivação de compra utilitária
	0,521
	0,796
	 
	0,857
	0,521

	Tendência de Comprar por Impulso
	0,589
	0,724
	 
	0,790
	0,589

	Tendência de Comprar por Impulso * Motivação de compra hedônica
	0,618
	0,972
	 
	0,971
	0,618

	Tendência de Comprar por Impulso * Motivação de compra utilitária
	0,635
	0,873
	 
	0,819
	0,635

	Tendência de Prazer em Comprar
	0,683
	0,862
	 
	0,755
	0,683

	Tendência de Prazer em Comprar * Motivação de compra hedônica
	0,638
	0,983
	 
	0,982
	0,638

	Tendência de Prazer em Comprar * Motivação de compra utilitária
	0,651
	0,917
	 
	0,889
	0,651

	Tendência de Planejamento Pré-compra
	0,571
	0,723
	 
	0,635
	0,571

	Tendência de Planejamento Pré-compra * Motivação de compra hedônica
	0,544
	0,941
	 
	0,972
	0,634

	Tendência de Planejamento Pré-compra * Motivação de compra utilitária
	0,618
	0,907
	 
	0,879
	0,618

	Motivação de compra hedônica
	0,690
	0,912
	 
	0,893
	0,703

	Motivação de compra utilitária
	0,683
	0,809
	 
	0,570
	0,683


Fonte: dados da Pesquisa (2019)
Limites críticos: AVE ≥ 0,50; Confiabilidade Composta ≥0,60; Alfa de Cronbach ≥0,60 e comunalidade ≥0,50.








Tabela 15 – Análise das relações moderadas do modelo estrutural

	Hipóteses 
(relação esperada)
	Caminho Estrutural
	Carga original
	Média 501 repetições 
	Erro padrão
	Teste t
	p-value

	H1 (-)
	Tendência do Planejamento Pré-compra -> Compra por Impulso
	-0,205
	-0,202
	0,142
	1,945
	p<0,10

	H1a (-)
	Tendência do Planejamento Pré-compra * Motivação de Compra Hedônica -> Compra por Impulso
	-0,223
	-0,293
	0,148
	1,850
	p<0,10

	H1b (+)
	Tendência do Planejamento Pré-compra * Motivação de Compra Utilitária -> Compra por Impulso
	0,304
	0,307
	0,167
	1,822
	p<0,10

	H2 (+)
	Tendência de Prazer em Comprar -> Afeto Positivo
	0,200
	0,220
	0,141
	2,421
	p<0,01

	H2a (+)
	Tendência de Prazer em Comprar * Motivação de Compra Hedônica -> Afeto Positivo
	0,009
	0,175
	0,124
	0,072
	n.s.

	H2b (-)
	Tendência de Prazer em Comprar * Motivação de Compra Utilitária -> Afeto Positivo
	-0,172
	-0,186
	0,133
	2,289
	p<0,05

	H3 (+)
	Tendência de Comprar por Impulso -> Incentivo à Compra
	0,144
	0,151
	0,051
	2,828
	p<0,01

	H3a (+)
	Tendência de Comprar por Impulso * Motivação de Compra Hedônica -> Incentivo à Compra
	0,305
	0,296
	0,183
	1,666
	p<0,10

	H3b (-)
	Tendência de Comprar por Impulso * Motivação de Compra Utilitária -> Incentivo à Compra
	0,040
	0,156
	0,117
	0,337
	n.s.

	H4 (+)
	Incentivo à Compra -> Compra por Impulso
	-0,191
	-0,188
	0,118
	1,619
	n.s.

	H4a (+)
	Incentivo à Compra * Motivação de Compra Hedônica -> Compra por Impulso
	0,411
	0,376
	0,130
	3,176
	p<0,01

	H4b (-)
	Incentivo à Compra * Motivação de Compra Utilitária-> Compra por Impulso
	-0,067
	-0,123
	0,085
	0,782
	n.s.

	H5 (+)
	Afeto Positivo -> Incentivo à Compra
	0,032
	0,147
	0,117
	0,275
	n.s.

	H5a (+)
	Motivação de Compra Hedônica * Afeto Positivo -> Incentivo à Compra
	0,505
	0,521
	0,226
	2,233
	p<0,05

	H5b (-)
	Motivação de Compra Utilitária * Afeto Positivo -> Incentivo à Compra
	-0,360
	-0,326
	0,168
	2,140
	p<0,05

	H6 (-)
	Afeto Negativo -> Incentivo à Compra
	0,038
	0,047
	0,035
	1,104
	n.s.

	r2 Compra por Impulso = 0,154
	 
	 
	 
	 
	 

	Limites críticos para t(500) = 1,645=p<0,10; 1,960=p<0,05; 2,326=p<0,01
Fonte: dados da Pesquisa (2019)

	 
	 
	 
	 
	 



Ademais, com o objetivo de facilitar o entendimento do modelo final, apresenta-se a Figura 5.
                                                           Figura 5 – Modelo Estrutural Final
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